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Streszczenie: Wspotczesna kultura charakteryzuje si¢ coraz wigkszym zaufaniem do rozwo-
ju technicznego. Wielu autorow zwraca uwagg, ze wraz z rozwojem technicznym nie idzie
w parze rozw0j formacji etycznej cztowieka. Coraz cz¢éciej mozemy zauwazyc, ze rozwoj ten
staje si¢ zagrozeniem dla czlowieka i dla Swiata. Artykut ten pragnie szuka¢ odpowiedzi na
pytanie o to dokad prowadza drogi wspotczesnej komunikacji i czy mozliwe jest znalez¢ nowe
drogi w naszej komunikacji codziennej, a takze nowe drogi w organizowaniu komunikacji,
ktore potrafig przezwyciezy¢ rodzace si¢ zagrozenia.

Stowa kluczowe: Benedykt X VI, prawda, wolno$¢, etyka, komunikacja, Kosciot, media, od-
powiedzialnos¢.

Prawda i wolno$¢ sg kluczowymi warto$ciami zycia cztowieka. Aby moéwic o ich
roli i znaczeniu w dziennikarstwie potrzeba na wstepni zada¢ sobie pytanie czym
jest dziennikarska odpowiedzialno$c¢'.

Na poczatku sprobujemy opisa¢ same media. Podlegaja one nieustannej trans-
formacji. Patrzac na histori¢ mediéw jesteSmy w stanie wyr6zni¢ pewne modele
ich funkcjonowania. W przesztosci mieli§my do czynienia z tradycyjnym mode-
lem politycznym, w ktorym medium wiodacym byta codzienna gazeta, a pdzniej
takze publiczne radio i telewizja. Mniej wigcej w latach sze§¢dziesigtych sytuacja
zaczeta sie zmieniaé. W nowym, dominujacym modelu ekonomicznym gtéwnym
regulatorem systemu staty si¢ media komercyjne, przede wszystkim telewizja. Na
naszych oczach dokonuje si¢ jednak kolejna transformacja. Coraz wicksza role
zaczyna odgrywac telewizja kablowa, network TV, komputer sieciowy i platforma
cyfrowa, a wigc instrumenty, ktorymi bedzie postugiwac si¢ przyszty model kul-
turowy medidow. Przyczyng tych zmian sa, owszem, zmiany kulturowe, ale przede

1 M. Miller, Dziennikarstwo wedtug Jana Pawla II, Warszawa 2008, s. 33 n, 217 n; J. Sochon, Mass
media w czasach szczegolnej odpowiedzialnosci, [w:] Z. Kobylinska, R. Grabowski, Dziennikarski
etos. Z wybranych zagadnien deontologii dziennikarskiej, Olsztyn 1996, s. 150-168.
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wszystkim postep technologiczny, ktoéry bardzo powaznie obnizyt koszty produk-
cji 1 emisji programow. Po osiggnigciu pewnego pulapu koszty dalszego zwielo-
krotniania kanatow emisji staja si¢ coraz nizsze. Nie bez znaczenia s3 tu takze
przemiany ekonomiczne. Wiemy, ze dzisiejszy rynek rownowazy si¢ od strony
konsumpcji, a nie, jak jeszcze w latach pigédziesiatych, od strony produkcji. Wy-
produkowanie zapotrzebowania na dany towar jest dzisiaj wazniejsze niz wypro-
dukowanie samego towaru?.

W dzisiejszych mediach jest tloczno. Trudno si¢ przebi¢. Jednoczesnie w dzi-
siejszych mediach wystepuje zjawisko jakie obserwujemy na gietdach papieréw
warto$ciowych, tzn. zjawisko “reakcji tancuchowej” albo “procesu lawinowego”.
Jesli kto$ odnosi sukces medialny, to staje si¢ on takze sukcesem spotecznym, kul-
turowym, ekonomicznym, poniewaz zostaje natychmiast spot¢gowany. Mozemy
zatem powiedzie¢, ze w pewnym sensie w mediach jeszcze bardziej wzrosta rola
osoby, osobowosci. Sukces pojedynczej osoby — juz nie tylko producenta, kompa-
nii, grupy intereséw, ale pojedynczej osoby — moze by¢ dos¢ tatwo wzmocniony
1 spotggowany. Z drugiej strony, mozemy powiedzie¢, ze punkt rownowagi w relacji
miedzy nadawca 1 odbiorca przesunat si¢ jeszcze blizej podmiotu. Rola instytucji,
regulacji prawnej, tradycji jest mniejsza. Rola podmiotu, a wigc autora jako osoby
1 konsumenta jako osoby — wzrosta niepomiernie. W pewnym sensie wszystkie te
procesy mozna nazwac procesami niestychanie pozytywnymi. Przeciez o to wtasnie
chodzi, zeby media byly bardziej ludzkie i lepiej stuzyty cztowiekowi. Skoro jednak
wzrosta rola osoby, to na pewno zakres jej odpowiedzialnosci takze si¢ powickszyt.

Sprobujmy te przemiany w mediach jeszcze precyzyjnej. Przyszto$¢ mediow nie
jest przeciez do konca jasna. Entuzjazm dla mediéw cyfrowych troche w tej chwili
ostabl. Wydaje si¢, ze to wszystko nie bedzie si¢ zmienia¢ tak bardzo ani tak szybko,
jak sie spodziewano jeszcze par¢ lat temu, niemniej pewne akcenty na pewno si¢
przesung. Jest to dla nas bardzo wazne, poniewaz jesli chcemy rozpoznaé sytuacje
etyczng to musimy dobrze rozpoznaé miejsce, w ktérym si¢ znajdujemy.

W tradycyjnym modelu politycznym, w ktorym medium wiodacym kiedy$ byta
gazeta codzienna, struktura rynku miata charakter monopolu, oligopolu. Dzisiaj taka
sytuacja juz nie istnieje. W Polsce jeszcze troche tak jest, ale w normalnych demo-
kracjach juz nie. W dominujacym obecnie modelu ekonomicznym rynek mediow
funkcjonuje na zasadach wolnej konkurencji, jest rynkiem z prawdziwego zdarze-
nia. Jaka bedzie struktura rynku przysztego modelu kulturowego? Nie wiadomo.
Prawdopodobnie bedzie to jakas struktura mieszana, ale co do tej kwestii nie ma
zgodnosci.

W tradycyjnym modelu politycznym media byly przekazicielem zaleznym (za-
lezaty od instancji wtadzy lub grupy kapitatowej). W obecnym modelu ekonomicz-
nym media s3 mniej lub bardziej samodzielne. W przysztym modelu media naj-
prawdopodobniej uzaleznig si¢ od odbiorcy. Stabilizacja rynku wymiany nastapi od
strony konsumenta, grup konsumentow.

2 D. McQualil, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2007, s. 148 -171.
3 Ibidem, s. 158-161.
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Celem mediéw w modelu tradycyjnym byto umocnienie wtadzy w szerokim sen-
sie tego slowa oraz afirmacja zastanej kultury. Media spetnialy funkcje kultural-
no-polityczng. W dominujacym obecnie modelu ekonomicznym celem jest przede
wszystkim pomnazanie kapitatu. Co bedzie celem przysziego modelu mediow trud-
no jednoznacznie powiedzie¢. Bardzo mozliwe, ze dominujacy nurt przekazu jeszcze
bardziej zblizy si¢ w kierunku rozrywki lub po prostu mi¢dzyludzkiej komunikacji,
natomiast czynnik ekonomiczny bedzie dominowac tylko w niektorych obszarach?.

Celem publicystycznym w tradycyjnym modelu mediow bylo informowanie
1 ksztattowanie opinii publicznej. Mozliwy byt zatem pewien “paternalizm” me-
diéw, a nawet pewna ich “arogancja”. W modelu ekonomicznym celem publicy-
stycznym jest integrowanie i relaksowanie widza. Media zaczely “ktania¢ si¢ niskim
gustom”. Natomiast cel publicystyczny przysztych mediow bedzie jeszcze bardziej
praktyczny. Bedzie szto o spehnianie ustug wobec pojedynczych oséb. Bardzo moz-
liwe, ze paternalizm i ktanianie si¢ niskim gustom beda do tego stopnia konkurowac
ze sobg, ze pojawi si¢ zjawisko samoregulacji.

W pierwszym modelu odbiorcg mediow bylo spoteczenstwo, zwlaszcza spote-
czenstwo tego samego jezyka. W modelu obecnym odbiorca jest konsument oraz
“wierny widz”, ktory silnie identyfikuje si¢ z danym programem, autorem. W no-
wym modelu ta identyfikacja pod wieloma wzgledami bedzie silniejsza, z drugiej
jednak strony, bedzie zupehie przypadkowa i nietrwata, poniewaz odbiorca mediow
beda “buszujacy w sieci” (webcatchers).

Osiaganie celu medialnego w pierwszym modelu dokonywato si¢ na podstawie
katalogu pozytywnego (np. w mysl zasady: “chcemy przekonac¢, ze nasza partia ma
shuszno$¢”, lub “chcemy powiedzie¢, Ze interes spoteczny i narodowy wyglada tak
atak”). Katalog celéw sformutowany byt pozytywnie i regulacje prawne starty si¢ go
materialnie opisa¢. W Polsce kilka lat temu mieliSmy dyskusja na terminem “warto-
$ci chrze$cijanskie” w ustawie o mediach. Katalog celow w ekonomicznym modelu
mediow jest negatywny (“nie chcemy popiera¢ przemocy, ideologii, nietolerancji”,
“nie chcemy mowic¢ rzeczy niepopularnych”). O katalogu pozytywnym mowi si¢
niech¢tnie. Regulacje prawne maja charakter wybitnie formalny. W przysztym mo-
delu wspdlny katalog wartosci najprawdopodobniej nie bedzie istnie¢, niewatpliwie
jednak pojawi si¢ wyrazna “konkurencja katalogdw”, przy czym nie bedzie to kon-
kurencja katalogéw pozytywnych z negatywnymi, ale raczej konkurencja réznych
katalogbéw tego samego typu. Regulacje prawne beda musialy to jakos uwzglednic.
Najprawdopodobniej ci uczestnicy wymiany medialnej, ktorzy beda postugiwac sie
wyrazistym katalogiem, beda w przysztosci funkcjonowaé w zupehie inny sposob
niz ci, ktérzy zrezygnuja z jasnego katalogu. Bardzo mozliwe tez, ze ci ostatni zo-
stang zepchnieci na margines®.

Regulatorem ryku wymiany medialnej w przesztosci bylo panstwo. Dzisiaj mo-
zemy chyba mowi¢ o zjawisku samoregulacji. W przysztosci samoregulacja takze
bedzie mozliwa, ale juz nie dzigki konkurencji nadawcow, lecz dzigki “konkuren-

4 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, PWN, Warszawa 2005, s. 37-47.
5 Ibidem, s. 110-126.
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cji konsumentéw”. Silna niegdy$ rola panstwa dzisiaj znacznie ostabta. W przy-
szto$ci rola instancji panstwowej powinna mie¢ charakter stymulujacy i powinna
dotyczy¢ przede wszystkim zapewnienia wysokich standardow edukacji medialne;.
Jesli przypomnimy sobie jak funkcjonowaly wysokorozwinigte spoteczenstwa sta-
rozytne, takie jak Ateny, oparte na kulturze jezyka mowionego (nie pisanego, lecz
moéwionego), to stwierdzimy, ze caly proces edukacyjny podporzadkowany byl po-
trzebom tej kultury. Kazdy z obywateli Aten mogt sprawowac wszystkie funkcje
w panstwie, dlatego kazdy z obywateli do az do osiemnastego roku zycia uczyt si¢
jezyka mowionego, jego retoryki, sztuki. Rozwoj filozofii i innych nauk nie byltby
mozliwy, gdyby nie zapotrzebowanie na spotecznie uzyteczng argumentacje. Jezeli
my dzisiaj uczymy si¢ czytac i pisa¢, to jednak uczymy si¢ zaledwie najprostszej
gramatyki pisania i czytania. Ich retoryki juz nie znamy. Ich sztuki tym bardziej nie.
Tym mniej znamy retoryke jezyka medidw elektronicznych, ba nie znamy nawet ich
gramatyki, najprostszych znakow. Czytamy je wylacznie intuicyjnie. Wiemy tylko
to, co kto$ chcial nam powiedzieé, ale juz nie to, jak to powiedziat i czy powiedziat
madrze.

Gdyby podsumowa¢ powyzsze rozroéznienia, ktore byty proba opisu rzeczywisto-
$ci historycznej, to mogliby$my chyba ustali¢ pewne uniwersalne funkcje mediow
— “uniwersalne”, czyli niezalezne od tego, jaki model mediow aktualnie dominuje.
To wyliczenie funkcji moze by¢ do pewnego stopnia arbitralne, mozemy by¢ jednak
przekonani, ze kazdy z uczestnikéw wymiany medialnej podlega tym funkcjom.
Wyroéznitbym zatem polityczne funkcje medidow. Chodzi tu o Polityke przez wielkie
“P”, a wiec te bardziej podstawowa, powszechna, obejmujacg kazdego z obywateli,
dzigki ktérej mozliwa jest polityka przez mate “p”, tzn. Zycie polityczne opisane na
pierwszych stronach gazet. Funkcje polityczne medidow to tworzenie opinii publicz-
nej oraz artykulowanie interesu publicznego, ponadto informowanie o zjawiskach
spolecznych, kulturowych, ksztalcenie i uSwiadamianie probleméw, a wreszcie kon-
trolowanie instytucji i organow wtadzy, rowniez ich legitymowanie®.

Niewatpliwie media posiadajg pewne stricte ekonomiczne funkcje obejmujace
przeptyw towardw i ustug. Istnieja wreszcie kulturowe funkcje mediow: relaks, roz-
rywka, praktyczna pomoc, socjalizacja i integracja spoteczna, edukacja, a nadto kre-
owanie kultury masowej i wysokie;j.

Wielu autorow wymienia trzy rodzaje funkcji medidow, ktore majg charakter tran-
scendentalny. Uzywam tu jezyka kantowskiego, ale mowigc prosciej chodzi o to,
ze kazdy rodzaj przekazu medialnego pelni jaka$ funkcje polityczng, ekonomiczng
1 kulturowa, 1 to niezaleznie od tego, czy jest to zamierzeniem autora tego przekazu,
czy tez nie. Problem etyczny polega na tym, zeby to, co transcendentalne, stawa-
to si¢ kategorialne nie bez $wiadomego i wolnego udzialu wszystkich uczestnikow
wymiany medialnej. Idzie zatem o to, zeby kazdy uczestnik wymiany §wiadom byt
owej potrojnej funkcji danego przekazu, umiat ja zidentyfikowac jako jej autor badz
odbiorca. Tylko bowiem wtedy, bedzie wobec tego przekazu wolny. Oczywiscie,

6 A. Lepa, Mass media-niezaleznos¢ czy odpowiedzialnos¢?, [w:] Z. Kobylinski, R. Grabowski,
Dziennikarski etos, LUX Mundi, Zamos$¢ 1996, s. 103-117.
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nie chodzi o petng identyfikacj¢ kazdego przekazu, ale przynajmniej o dostrzeganie
mozliwych odniesien, tzn. szans, ale i roszczen, i zastrzezen. Bez takiej kategorial-
nej identyfikacji dochodzi¢ moze do zjawisk medialnych moralnie negatywnych.

W zwigzku z tym pierwsze zadanie etyczne jakie stoi przed kazdym z uczestni-
kow wymiany medialnej, w tym takze przed dziennikarzem, to udzielenie sobie od-
powiedzi na pytanie: kim jestem? jaki charakter ma moja praca, praca srodowiska,
w ktorym funkcjonuje? Nawet pojedynczy przekaz posiada zupetnie nieobliczalne
oddziatywanie w zakresie tych trzech funkcji. Ilekro¢ jednak dochodzi do osobistej
medytacji nad tym oddzialywaniem, do wspdlnej rozmowy na ten temat, tylekroé¢
mozna unikng¢ wielkich btedow, albo przynajmniej te btedy szybko naprawic’.

Z tej perspektywy pytanie o prawdeg i wolnos¢ w mediach wydaje si¢ kluczowe
zaréwno dla dziennikarza jak i dla samych mediéw. Od samego poczatku podkresla-
ly to dokumenty Kosciota i nauczanie papiezy. Kosciot jednak idzie jeszcze dalej,
uwaza, ze kluczowym zagadnieniem tej materii jest pytanie o cztowieka.

Podczas Pigtego Sympozjum Biskupow Europejskich, ktére zorganizowane zo-
statlo w 1982 roku, stwierdzono, ze ,,Ko$ciot aby zrealizowaé dzisiaj swoja misje
w Europie, musi zrozumieé, ze nie moze by¢ obcy dla europejczyka, nie moze czué
si¢ niepotrzebny czy niemocny, aby rozwigzywac kryzysy i problemy Europy, ale
w sobie samym niesie rozwigzania na trudnos$ci i przynosi nadziej¢ na jutro™.

Za Papiezem Benedyktem X VI mozemy powiedzie¢, ze komunikacja ,,jest brama
konstytutywna relacji miedzyludzkich w $wiecie zglobalizowanym™ jak czytamy
w przestaniu na 42 Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu.

Obecno$¢ mass mediow ktora jest tak oczywista i tak ewidentna, czasami nawet
nachalna, pomaga nam zrozumie¢ lepiej ich znaczenie a jednocze$nie ostrzega nas
wszystkich, ludzie kultury, kaptanow i cale wspolnoty koscielne, ze komunikacja
spoteczna bez watpienia jest strategicznym obszarem przysztosci cztowieka.

Mozna by powiedzie¢, ze w ten sposdb dochodzimy do tak zwanego ,,0bszaru
strategicznego” przysztosci cztowieka. Chciatbym doprecyzowacé, ze nie jest tutaj
mowa o przyszlosci ,,cztowieka masy” do ktorego ideologia marksistowska przy-
zwyczaita duza cz¢$¢ Europy (i nie tylko Europy), ale méwimy o przysztosci czto-
wieka pojmowanego jako ,,jednostka”, jako pojedyncza osoba, ktora jest czyms zu-
petnie innym i jest przeciwstawiona ,,czlowiekowi masie” upowszechnionemu przez
ideologie. Mowimy o cztowieku do ktérego Bog zwraca si¢ po imieniu, o cztowieku
ktorego Bog szuka i kocha od zawsze.

Tak wiec jesli jest prawda, jak podkresla Papiez Benedykt XVI w swoim przesta-
niu na Swiatowy Dzien Srodkow Spotecznego Przekazu ze ,,nie ma miejsca w do-
$wiadczeniu cztowieka, ktore jest wytaczonego od mass mediow, szczegdlnie jesli
wezmiemy pod uwage szeroki fenomen globalizacji, w ktérym media nie statyby
si¢ czgscig konstytutywna relacji miedzyludzkich i procesow spotecznych, ekono-

7  W. Niewegtowski, Dziennikarz-nosiciel integralnej wizji cztowieka i Swiata, [w:] Z. Kobylinski, R.
Grabowski, Dziennikarski etos, op. cit., s. 29-40.

8 I Vescovi europei e la nova evangelizzazione, Centro Ambrosiano — Piemme, 1999.

9  Benedykt XVI, Szukanie prawdy by sie nig dzieli¢ n 2, Oredzie na 42 Swiatowy Dzien Srodkow
Spotecznego Przekazu 2008, http://www.edycja.org.pl/content.php?Contentld=31pl [19.11.2015].
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micznych, politycznych i religijnych”', tym bardziej prawdg jest, ze tym o ktorym
mowimy, ktorego przyszto$¢ rozwazamy w odniesieniu do zaproponowanego tema-
tu jest wiasnie cztowiek.

Mozna powiedzie¢ jeszcze jasniej, mowimy tutaj o czlowieku przedstawionym
i opisanym przez Psalm 8, ktory wyraza nie tylko wiare narodu zydowskiego i wiare
chrze$cijan, ale jest on réwniez elokwentng i bardzo poglebiona refieksja filozoficz-
ng w kazdym czasie.

Jesli mozna byloby jeszcze raz wystucha¢ w zadziwieniu i z zachwytem opisu
czlowieka uczynionego przez ten psalm ,,czym jest cztowiek, Zze o nim pamigtasz,
1 czym syn cztowieczy, ze si¢ nim zajmujesz? Uczynile§ go niewiele mniejszym od
aniotow, chwala i czcia go uwienczyles. Obdarzyte§ go wladza nad dzietami rak
Twoich; ztozytes wszystko pod jego stopy”!!, az do momentu w ktdrym opis ten sta-
je si¢ modlitwa. Poruszy?t on tak bardzo mysli papiez Pawla VI, ze zapragnat on aby
taki obraz czlowieka zostal przekazany astronautom, ktorzy jako pierwsi postawili
noge na ksi¢zycu, aby pozostawili §lad takiego wtasnie cztowieka. Opis ten sprawia,
ze rodzi si¢ w nas naglace pytanie dotyczace kwestii antropologicznej o ktorej juz
wspomnielismy. W epoce otwarcie niezainteresowanej filozofia i ontologia musimy
otwarcie, w prawdzie stawia¢ pytanie ,,kim jest czlowiek”.

Przede wszystkim pytanie to nalez stawia¢ dzisiaj, poniewaz ta wielko$¢ czlowie-
ka opisana i wywyzszona przez psalmistg, dzisiaj zostaje poddana pod sito mediow
1 staje si¢ tatwym towarem wymiennym.

Dzisiaj kazdy cztowiek, czy tego chce czy nie, staje przed obrazem w ktorym
mass media ukazuja, ze jest on tym, ktory zachwyca swoja wielkoscia jak to opisuja
strony biblijne, a jednoczes$nie wlasnie ten czlowiek dzisiaj musi liczy¢ si¢ z tym
co nazywamy ,,wiadomos$ciami”. Moze zdarzy¢ si¢ — i bywa tak bardzo czesto na
oczach wszystkich — ze wiadomosci codzienne przedstawiaja obraz cztowieka bar-
dzo zredukowany, cztowieka drgczonego i1 zadreczajacego innych, bez litos¢ dla
jego ograniczen i defektow, ktore sg tak jak grzechy. Bywa ze wiadomos$ci w gaze-
tach, w telewizji, w radio czy w Internecie nie potrafiag (a czasami nawet nie chcg)
ukazac szerszy obraz cztowieka, obraz bogaty w mitosierdzie z jakim Bog patrzy na
cztowieka. Bywa rowniez dzisiaj coraz czesciej, ze mass media ukazujg cztowieka
W sposob bezlitosny i stronniczy.

Trzeba wiec zapytac si¢, dlaczego mass media sg tak bezlitosne dla cztowieka.
Potrzeba rowniez pyta¢ si¢ uwzgledniajac wszelkie zasady naukowe, dlaczego
moze wydawac si¢, ze mass media nie kochajg cztowieka, albo przynajmniej rozpo-
wszechniajg jego falszywy obraz, zredukowany, jako czlowieka zepsutego.

Potrzeba wiec postawi¢ sobie pytanie ktore znajduje si¢ rowniez w Kompendium
Nauki Spotecznej Kosciota (n 415), méwiace, ze kwestia podstawowa odnoszaca si¢
do aktualnego systemu informacyjnego jest to czy pomaga on czlowiekowi stawac
si¢ naprawde lepszym, bardziej dojrzatym duchowo, bardziej §wiadomym swojej
godnosci ludzkiej, bardziej odpowiedzialnym, bardziej otwartym na innych, w spo-

10 Ibidem, n. 3.
11 Psalm 8, 5-7, Thumaczenia za Biblia Tysigclecia, Pallotinum, Poznan 2009.
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sob szczegolny na potrzebujacych i stabych, ktore to pytanie staje si¢ dzisiaj dla nas,
dla $wiata nauki i dla Kosciota pytaniem podstawowym.

Wiasnie na to pytanie pragnie da¢ odpowiedz Ojciec §w. gdy w swoim Oredziu
pisze, ze ,,yowniez do medidéw odnosi si¢ to, co napisatem w Encyklice Spe salvi
na temat dwuznacznos$ci postepu, ktory daje niespotykane dotad mozliwosci dobra,
a jednocze$nie otwiera przepastne mozliwosci zta, jakie wczesniej nie istniaty”!2,
Trzeba zatem zadac sobie pytanie, czy rozsadne jest pozwalanie, by narzgdzia spo-
tecznego przekazu shizyly bezwzglednej walce o wiodaca role badz znalazly si¢
w rekach tych, ktorzy ich uzywaja do manipulowania sumieniami. Czy nie nalezato-
by raczej stara¢ si¢ o to, by stuzyly osobie i wspolnemu dobru, sprzyjajgc «formacji
etycznej czlowieka (...), wzrastaniu cztowieka wewnetrznego™!.

Powracamy wigc do kwestii antropologicznej. Papiez czyni to poprzez odnie-
sienie do numeru 22 Encykliki Spe salvi. W rzeczywistosci potrzeba by wzig¢ do
reki caty tekst wspomnianej Encykliki, aby zdawac sobie sprawe z szerokiego kon-
tekstu kulturowego, w ktérym papiez umieszcza swoja wypowiedz. Dzisiaj wydaje
si¢ oczywiste, jak podkresla papiez, ze jest konieczna autokrytyka czasow wspot-
czesnych w dialogu z chrzescijanstwem i z jego koncepcja nadziei. Wtasnie w Spe
salvi, od numeru 16 do 23, Benedykt X VI prezentuje szerszy obraz swojej refleks;ji,
ktoéra moglaby i powinna pomo6c w autokrytyce $wiata wspotczesnego a nie tylko
samego Kosciota. Taka autokrytyka uczyniona w dialogu z wspotczesng kulturg nie
zostala jeszcze w petni przeprowadzona — przynajmniej mnie si¢ tak wydaje — gdy
moéwimy o ,,kwestii antropologicznej”, ktéra powinna odnosic¢ si¢ do kazdej dysku-
sji na temat mediow.

Precyzujac ten problem w numerze 18 papiez pisze: ,,centralne miejsce w idei
postepu zajmuja dwie kategorie: rozum i wolnos$¢” i dodaje pozniej jesli ,,postep jest
przede wszystkim postepem we wzrosécie panowania rozumu” ... ,,wolno$¢ jest poj-
mowana wylacznie jako obietnica, w ktorej cztowiek realizuje si¢ ku swej petni”',

Mozna by powiedzie¢, ze Benedykt XVI pomaga nam lepiej zrozumie¢, ze mu-
simy podejmowac¢ rozwazania nad cztowiekiem, pragnac zrozumie¢ kim jest czto-
wiek. Potrzebujemy by¢ czujni wobec obrazu cztowieka, ktéry zbudowany jest na
ideologii, ktora jako rozwigzanie w sposob nieunikniony i dramatyczny daje nam ta
samg ideologie.

Mozemy postuzy¢ si¢ tutaj stwierdzeniem jednego z wybitnych teologdw wio-
skich, ktory dzisiaj jest rowniez Biskupem, musimy by¢ §wiadomi, ze ,,wspdlczesny
rozum domaga si¢ pragnienia catosci, ktora czyni go gwattownym i absolutnym”".

Z tego wtasnie powodu Benedykt XVI w swoim Oredziu ostrzega z wielka jasno-
$cig, ze niestety aktualne jest niebezpieczenstwo, iz mass media zostang przeksztat-
cone w systemy pragnace podporzadkowaé czlowieka logice podporzadkowanej
interesom grupy dominujace;.

12 Benadykt XVI, Spe salvi, n. 22.

13 Ibidem.

14 Ibidem, n. 18.

15 B. Forte, Teologia della storia, Edizioni Paoline, 1991, s. 32.
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Wydaje sie, ze w ten sposob lepiej zostato ukazane, ze musimy powaznie wzigé
pod uwage, ze te stowa Ojca §w. nie chcg potepia¢ mediow ale sa refleksjami ofia-
rowanymi ludziom nie tylko pracujacym w mediach, aby one nie byly uzywane
aby ,,stwarza¢” wydarzenia. W dzisiejszych czasach przekaz wydaje si¢ aspirowaé
nie tylko do przedstawiania rzeczywistosci, ale do wplywania na nig dzigki swej
wladzy i sile sugestii. Mozna zaobserwowac na przyktad, ze w przypadku pewnych
wydarzen media sg wykorzystywane nie po to, by we wlasciwy sposob informowac,
lecz by ,.kreowac”. Z tej odnowionej samo§wiadomosci, rozlegtosci i delikatnosci
tej nowej sytuacji, rodzi si¢ w sposob nieunikniony konieczno$¢ informacji etycz-
nej. Zaprasza do tego sam Benedykt XVI proponujgc nowy termin, ktory jednak
nie zostal w sposob natychmiastowy zauwazony przez komentatoréw Jego Oredzia.
Terminem tym jest info-etyka!s, ktory w sposdb bezposredni i skuteczny ukazuje
istote nowego problemu.

W innych stowach mozna by powiedzie¢, ze papiez ukazuje w sposob oczywisty
dla nas wszystkich, ze jedynie poprzez powazna refleksje antropologiczna, poprzez
poszukiwanie prawdy na temat kim jest cztowiek mozemy w sposéb petniejszy pod-
jac¢ rozmowe na temat etyki.

Bardzo szeroko zagadnienie to omdwione jest w teks$cie opublikowanym przez
Papieska Rade ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu w roku 2000 Wielkiego Jubile-
uszu zatytutowanym ,,Etyka w Internecie”'”.

Podkreslajac, ze w centrum trudnej pracy dziennikarskiej jest cztowiek, wolny od
jakiejkolwiek ideologii, chciano zauwazy¢, ze zawsze wazna jest podstawowa za-
sada moralna: osoba ludzka i cala ludzkos¢ sg celem ostatecznym i miara uzywania
srodkéw spotecznego przekazu.

Papiez w Oredziu na Swiatowy Dzief Srodkéw Spotecznego Przekazu, w sposob
pelniejszy pragnat wyjasni¢ przed chwilg cytowany fragment dokumentu Papieskiej
Rady piszac: ,kiedy przekaz zostaje oderwany od zasad etycznych i wymyka si¢
kontroli spotecznej, przestajg sie dla niego liczy¢ centralne miejsce i nienaruszalna
godnos¢ czlowieka, a z tym laczy si¢ niebezpieczenstwo, ze bedzie wywieraé ne-
gatywny wplyw na jego sumienie, na jego wybory, a w ostatecznym rozrachunku
warunkowa¢ wolnosc¢ i samo zycie oséb. Dlatego wlasnie jest konieczne, by przekaz
spoteczny zazdros$nie strzegt osoby i w pelni szanowat jej godnos¢”!s.

Mozna by pomysleé, ze chodzi tutaj o krytyke §wiata medidow i spoleczenstwa,
ktore one przedstawiaja. W rzeczywistosci Benedykt XVI prébuje spojrze¢ z po-
glebiong refleksja, tak jak to zwykl czyni¢ podczas poczatku swojego pontyfikatu,
dokad doszed! §wiat medidw i jakim przeobrazeniom zostat poddany. Pragnie on
zapytac, z wlasciwg sobie stanowczos$cig ale jednoczes$nie z postawa przyjacielska,
dlaczego media preferujg prawie w sposob wylaczny przeciwstawianie si¢, konflikt
czy skandal. Dlaczego, pyta dalej papiez, media coraz rzadziej pozostawiajg jaki$
fakt w jego catosci, prawde w jej kompleksowosci, rzeczywistos¢ w swojej catosci?

16 Benedykt XVI, Szukanie prawdy..., op. cit., n. 4.

17 Etica nelle comunicazioni sociali, Vaticano 2000, Etyka w Internecie, [w:] J. Kloch, Internet
i Kosciét, Warszawa 2011, s. 46-63.

18 Benedykt XVI, Szukanie prawdy..., op. cit., n. 3.
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Przedstawione refleksje utatwiaja podejscie do kwestii etycznej, by nie utrzymy-
waé, ze rewolucja informacyjna uzywa medidw aby oszatamiaé. Jesli na poczatku
moéwito si¢ o ich roli mediow, o tyle dzisiaj juz nie dyskutuje si¢ o tym, a wrgcz mowi
si¢ o ich koniecznos$ci. Wiasnie w takim kontek$cie, potrzeba zauwazy¢, ze w kwestii
etycznej potrzeba jeszcze wiele pracy, ze jest to zadanie skierowane do wszystkich
w kazdym srodowisku Kosciota i spoteczenstwa. Zachgca nas do tego w sposob deli-
katny ale i bardzo stanowczy dokument o ktorym juz mowilismy, ktory na poczatku
zostal z wielkim entuzjazmem przyjety, ale pozniej rownie szybko prawie zapomnia-
ny. Chodzi o Kompendium Nauki Spotecznej Kosciota!®. Czytamy w nim, ze rodzice,
rodziny i Kosciét s powotani do odpowiedzialnosci w sposob precyzyjny i nicodwo-
falny. Natomiast tym, ktorzy pracuja w sektorze komunikacji spotecznej papiez przy-
pomina upomnienie Pawta ,,dlatego odrzuciwszy klamstwo, niech kazdy z was mowi
prawde do blizniego, bo jeste$cie nawzajem dla siebie cztonkami”?.

Mozna da¢ kilka przyktadow tego mowienia prawdy blizniemu. papiez nie boi si¢
przytoczy¢ kilku przyktadow nawet jesli pojawi sie krytyka. W tekscie tego prze-
stania przypomina on, ze kto nawet w sposob nieswiadomy przesladuje instytucje
rodzinng, sprawia, ze pokoj staje si¢ bardziej kruchy w catej ludzkosci, pokoj naro-
dowy 1 miedzynarodowy, poniewaz ostabia w rzeczywisto$ci podstawowg komor-
ke pokoju. Analizujac kulture wspolczesng z jej trudnos$ciami, jako do§wiadczony
naukowiec, ostrzega przed zbytnim zaufaniem technicyzacji: jesli wraz z rozwojem
technicznym nie idzie w parze rozwo6j formacji etycznej cztowieka, we wzro$cie
cztowieka wewnetrznego®! w takiej sytuacji nie jest to rozwdj ale zagrozenie dla
cztowieka i dla $wiata?,

Pytamy si¢ dzisiaj dokad prowadza odkryte drogi wspodtczesnej komunikacji i py-
tamy sie, czy mozliwe jest znalez¢ nowe drogi w naszej komunikacji codzienne;j,
a takze nowe drogi w organizowaniu komunikacji. Rozwazania te pragna wskazac,
ze aby komunikacja stata si¢ na nowo prawdziwa, cztowiek musi by¢ postawiony
W centrum w jego prawdzie o nim samym. Z tego miejsca z bezstronnej mitosci
do czlowieka moze narodzi¢ si¢ odpowiedz etyczna, ktora odpowiada na prawdg
o cztowieku, o §wiecie i o Bogu.

Konczgc warto bytoby przypomnie¢ sobie stowa przygotowane przez papieza
do studentéw i wyktadowcow Uniwersytetu Rzymskiego La Sapienza, stowa kto-
rych niestety nie mogty zosta¢ wypowiedziane, poniewaz mata grupa (ok. 50 0s6b)
przeciwstawita si¢ pragnieniu stuchania papieza przez ok. 5 000 studentow i wy-
ktadowcow. To co Papiez cheiat powiedzie¢ 17 stycznia 2006 r., z wickszg moca
moéwi dzisiaj do nas: ,,wrazliwos$¢ na prawde bywa podporzadkowana wrazliwos$ci
na interesy. Wydaje mi si¢ znaczace to co mowi Habermas gdy méwi o wrazliwos$ci
na prawde jako o elemencie koniecznym w procesie argumentacji politycznej, wpro-
wadzajac na nowo koncepcje prawdy do debaty filozoficznej i polityczne™?.

19 Kompendium Nauki Spotecznej Kosciota, n. 562.

20 Ef4,25.

21 Ef3,16,2;Kor4,16.

22 Benedykt X VI, Szukanie prawdy..., op. cit., n. 5.

23 Benedetto X VI, Non vengo ad imporre la fede ma a sollecitare il coraggio per la verita, s. 27, LEV 2008.
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FIDELITY TO THE TRUTH AS THE FOUNDATION
OF MEDIA COVERAGE IN THE PERSPECTIVE

OF THE TEACHING OF POPE BENEDICT XVI

Summary: Modern culture is characterized by increasing trust in technical development.
Many authors point out that technological development does not go hand in hand with the de-
velopment of human ethical formation. More and more often we can see that this development
is becoming a threat to humans and the world. This article seeks to answer the question about
where the paths of modern communication lead and whether it is possible to find new paths
in our everyday communication, as well as new paths in organizing communication that can
overcome emerging threats.

Key words: Benedict X VI, truth, freedom, ethics, communication, Church, media, responsi-
bility.



