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Streszczenie: Artykul podejmuje probe odpowiedzi na pytanie w jaki sposob nowe media,
a szczegOlnie Internet, moga sprosta¢ wyzwaniom wobec ktorych staje dzisiaj wspotczesne
spoteczefistwo. Swiadomy przemian spotecznych i kulturowych, Kosciét musi szukaé no-
wych drog dotarcia z ewangelicznym przestaniem do wspotczesnych ludzi. Tak jak w epoce
apostolskiej w celu szerzenia Ewangelii korzystano z pisania tradycyjnych listow, tak dzi$
skorzysta¢ nalezy z najnowszych kanatow przekazu informacji i formacji, jakie oferuje Inter-
net, a korzystanie z nowych technologii informatycznych jest dla Kosciota koniecznoscia. Od
czasow Soboru Watykanskiego II coraz wigcej koncentrujemy nasze poszukiwania, w sposob
otwarty i pozytywny, na refleksji dotyczacej srodkow spotecznego komunikowania oraz
wptywu jaki one wywotuja na opini¢ publiczng. W niniejszej publikacji pragnie ukazac si¢
na ile zmiany spoteczno-kulturowe wplywaja na zmieniajg oblicze komunikacji i na nowy
sposob realizacji ewangelizacyjnej misji Kosciota.

Stowa kluczowe: Kultura, Kosciél, chrzeécijanstwo, nowa ewangelizacja, Internet, media
spoteczno$ciowe, duszpasterstwo, media, cyfrowa ewangelizacja.

Przemiany spoleczno-kulturowe

Wiek XX przyniost gwattowny rozwdj technologii informatycznej i elektronicz-
nej. Zmienit §wiat 1 cztowieka. Mass media nabraly ogdlnoswiatowego zasiegu do
tego stopnia, ze Swiat stat si¢ globalng wioska. Aby kazdy z ludzi mégt uczestniczy¢
w globalnej wymianie mysli, uzyto anten satelitarnych, telefonéw komorkowych
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1 sieci internetowej. Dzisiaj cztowiek nie moze juz wyobrazi¢ sobie zycia bez tej
technologii. Zaprzyjaznit si¢ z komputerem do tego stopnia, ze bez niego nie moze
zy¢. Stat si¢ istotg informatyczna.

Dzisiaj coraz czgéciej mowimy o znaczeniu komunikacji i edukacji w zyciu
poszczegblnego cztowieka i catych spoteczenstw. Z jednej strony proces socjalizacji
dokonuje si¢ w rodzinach, w szkotach czy w parafiach. Z drugiej jednak strony coraz
wickszy wptyw na naszg socjalizacj¢ ma social network. Pomiedzy tymi wplywami
znajduje si¢ osoba ludzka, prawdziwy odbiorca ogromnej ilosci danych, wiadomosci
czy informacji. Od czasu powstania Web 2.0 osoba przestaje by¢ jedynie odbiorca,
a staje si¢ rowniez wspotpracownikiem 1 wspottworeg otaczajacego $wiata. Kazdy
uczestnik wraz z innymi uczestnikami, potaczonymi przez Internet, moze tworzyc
nowe wspdlnoty tekematyczne, nowe miejsca socjalizacji, w ktorych szybko tworza
si¢ relacje miedzyludzkie, chociaz czgsto nie sg to relacje miedzyosobowe. Mamy
przed sobg nowy sposéb tworzenia si¢ relacji miedzyludzkich dzigki nowe formy
komunikacji.

Nowe media sg pierwszym areopagiem wspolczesnego czasu i jako takie nie
moga shuzy¢ jedynie do przekazywania przestania chrzescijanskiego, ale potrzeba
by samo to przestanie zintegrowaé z nowg kulturg rozwijajaca si¢ dzieki najnow-
szym $rodkom spotecznego przekazu'. Kosciot coraz bardziej zdaje sobie sprawe,
ze nie moze ewangelizowaé bez obecnosci w nowych mediach, ktére stajg sie nie
tylko narzedziami komunikacji ale réwniez $rodowiskiem w ktorym przebywa
wspolczesny cztowiek.

Wspotczesny cztowiek jest dzieckiem swoich czasow. Oznacza to, ze ulega
on wptywom ponowoczesno$ci oraz presji wszechobecnych srodkéw spoteczne-
go przekazu. Jednym z istotnych przejawow postepu technicznego i dobrobytu
materialnego jest btyskawiczny rozwoj narzgdzi komunikacji. Niemal kazdy
cztowiek ma obecnie dostep do radia, telewizji, prasy, ksigzek, Internetu. Mozna
pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze na naszych oczach dokonuje si¢ dzi§ przej$cie od
homo sapiens do homo communicans [Carnicella 1998, s.23]. Juz na poczatku
trzecie tysigclecie zostato uznane za wiek komunikacji. Z nieznang wczesniej
szybkos$cig rozwijaja si¢ obecnie nowe formy spotecznego przekazu informacji.
Powszechnym zjawiskiem stata si¢ komunikacja masowa, elektroniczna, audio-
wizualna, multimedialna.

Obecne zmiany dotycza jednak czego$§ wiecej niz tylko postgpu technologicz-
nego. Dotykaja one podstaw i form ludzkiej egzystencji. W poprzednich epokach
wymiana informacji byta czym$ wtérnym wobec ludzkiego Zzycia, wobec wigzi
1 wartosci, wobec myslenia i dziatania, wobec wychowania i moralnosci. Obecnie
informacja staje si¢ warto$cig samg w sobie. Czasem odciaga od rzeczywistosci,
tworzac $wiat iluzji. Nierzadko izoluje tez od wartosci i norm moralnych [Joos
1989, 5.29]. W konsekwencji rozwoj srodkéw spolecznego przekazu odciska silne
pigtno na wszystkich dziedzinach ludzkiego zycia. To wlasnie dlatego spoteczenstwa

I Por. Jan Pawet II, Redemptoris mission, 37.
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dysponujace nowymi technologiami zwane sg spoteczenstwami informacyjnymi
[Dziewiecki 2006].

Podstawowg misja Kosciota jest gloszenie Dobrej Nowiny az po krance ziemi.
Ewangelia nie jest jednak przekazywana jakiemus abstrakcyjnemu cztowiekowi, ale
konkretnym ludziom zyjacym w okreslonym kontekscie historycznym, geograficz-
nym, cywilizacyjnym, ekonomicznym i obyczajowym. Z tego wzgledu gloszenie
Stowa Bozego wymaga od Kosciota postugiwania si¢ takim jezykiem, argumen-
tami oraz takimi formami przekazu, ktére uwzgledniaja sytuacje oraz mozliwosci
percepcyjne shuchacza zyjacego w danym miejscu i czasie [Ambrosio 1996, s. 29].
W przeciwnym wypadku Ewangelia moze by¢ odtragcona, nie ze wzgledu na nig
samg, ale ze wzgledu na btedng czy niezrozumialg dla stuchacza form¢ komunikacji,
ktora postuguje sie glosiciel stowa Bozego [Dziewiecki 2006, s. 77-78].

W obliczu antyewangelicznej kultury ponowoczesnosci i dominacji komunikacji
ikonicznej reakcja wyznawcoé6w Chrystusa nie powinna polega¢ na buncie i kryty-
kowaniu wszystkiego ani na popadaniu w zniechgcenie, rezygnacj¢ czy poczucie
bezradnosci. Przeciwnie, Swiadomo$¢, iz zyjemy w czasach kryzysu cztowieka oraz
jego wigzi 1 wartosci, jest potwierdzeniem, ze misja ewangelizacji nie stracila nic
ze swojej aktualnosci. Codziennie na nowo odkrywamy oczywisty fakt, ze rowniez
w XXI wieku nie zbawi nas ani nauka, ani technika, ani tolerancja, ani demokracja,
ani dobrobyt materialny, ani jaka$ substancja psychotropowa. Nie zbawi nas nic
1 nikt poza Chrystusem [Dziewiecki 2006, s. 79—80].

Wspotczesni glosiciele stowa Bozego powinni zdawaé sobie sprawe z tego,
ze ich zadaniem jest przekazywanie nie tylko Bozej prawdy, ale przede wszystkim
Bozej mitosci. Prawda ukazuje nam wtasciwg droge zycia, ale dopiero mitos¢ daje
site, by pojsc¢ ta droga i by wytrwaé do konca. Bozg prawde moze przyjac tylko ten,
kto chce i jest w stanie respektowac jg we wlasnym zyciu. W przeciwnym wypadku
bedzie si¢ bronit przed prawdg i bedzie starat si¢ mysle¢ w sposob dostosowany do
wlasnego postgpowania [Dziewiecki 2006, s. 80—81].

Na poczatku XXI wieku Ko$cidt stoi w obliczu istotnych pytan dotyczacych
komunikacji pastoralnej. W jaki sposob rozbudzi¢ we wspotczesnym cztowieku
otwarto$¢ na Boze Objawienie? Czy dotychczasowe sposoby gloszenia Ewangelii
(jezyk, argumenty, forma) moga nadal dotykaé serca wspodtczesnego stuchacza? Co
trzeba zmieni¢ w metodach i jezyku komunikacji pastoralnej, by Ewangelia odsto-
nita swa sile i by odnawiata oblicze tej ziemi? Jak taczy¢ codzienne doswiadczenie
cztowieka, ktory przezywa siebie i §wiat za pomocg laickich mediow, z przesta-
niem Ewangelii, ktora ukazuje mu zupehie inne horyzonty zycia i postgpowania?
Czy 1 w jaki sposob wyobraznia ikoniczna i rzeczywisto$¢ ukazywana na sposob
dominujacych obecnie srodkdw przekazu mogg sta¢ si¢ narzgdziem ewangelizacji?
W jaki sposob dociera¢ z Ewangelig mitosci i radosci do cztowieka dotknietego
egoizmem, subiektywizmem, pustkag aksjologiczng, indyferentyzmem religijnym,
a nawet obojetnoscig na wiasny los? Kompetentna odpowiedZ na powyzsze pytania
wymaga rozeznania znakéw czasu i umacniania nadziei. Rowniez w naszych cza-
sach — jak w kazdej epoce — istnieje szansa na skuteczne gloszenie stowa Bozego,
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gdyz cztowiek wspotczesny — jak kazdy cztowiek — potrzebuje Bozej prawdy, bez
ktoérej nie rozumie samego siebie [Dziewiecki 2006, s. 82—82].

Wspoélczesna komunikacja zasadniczo jest propagowana za posrednictwem
techniki. Internet nie tylko stat si¢ gtownym narzedziem komunikacji, ale takze
caly czas nadaje nowy ksztalt kulturze i spoteczenstwu. Uzyskata ona ogromne
znaczenie w procesie uspoteczniania si¢ jednostki ludzkiej, ktéra otrzymuje
w bezposredni sposéb pewien coraz wigkszy bagaz modeli, wartosci 1 postaw
kulturowych odfiltrowanych z grup spolecznych (rodziny, szkoty, sgsiedztwa,
wspoélnoty parafialnej), ktore w przesztosci byty jedynymi depozytariuszami prze-
kazujacymi tej jednostce bagaz kulturowy potrzebny do zycia w spoteczenstwie.
Innymi stowy, jak pisze Jean-Frangois Lyotard, wiedza zmienia status w momen-
cie, w ktorym spoteczenstwa wchodzg w wiek postmodernizmu [Lyotard 1987,
s. 9]. Ta kwestia, jesli si¢ dobrze zastanowi¢, i co moze wydaé si¢ niesamowite,
nie mogla wydarzy¢ sie inaczej, jesli wezmiemy pod uwage, ze nowe systemy
komunikacji, bazujgce odtad gtdéwnie na zintegrowaniu telekomunikacji i informa-
tyki, wytworzyly niewyobrazalna przemiang¢ w relacji jednostka — praca, a takze
w relacji interpersonalnej tak w otoczeniu zawodowym, jak i pozazawodowym.
Tendencja jest taka, aby stosowac technologi¢ do komunikacji w czasie rzeczywi-
stym i z odtworzenia, poruszajac bardziej tematy informacyjne, a mniej osobowe.
Chmura obliczeniowa, sieci komputerowe, bazy danych, poczta elektroniczna,
telewizja interaktywna, telekonferencja — wszystko to sg technologie, ktore gle-
boko zmodyfikowaty sposob komunikacji nie tylko jako$ciowo, ale i ilosciowo
poprzez rosngca mase informacji, ktorej wytworca i korzystajacym moze stac si¢
kazdy. Wedlug ostatnich badan, wiele aspektéw zdolnosci zawodowych jednostki
oraz jakosci jej zycia zaleze¢ bedzie od jej zdolnosci do tworzenia informacji
uzytecznych dla innych i wytapywania z wcigz rosngcej masy dostepnych techno-
logicznie informac;ji tylko tych potrzebnych [Ferraris, V. Midoro, G. Olimpo 1975,
s. 83]. Istotnie, to nie przypadek, ze od ponad czterdziestu lat nauka i najbardziej
zaawansowana technologia zajmuja si¢ w sposob niemal obsesyjny jezykiem
1 jego problemami, komunikacjg i interaktywnymi systemami w wielu sektorach
fonologii, teoriami lingwistycznymi, problemami w komunikacji i cybernetyki,
nowoczesng algebrg, informatyka, komputerami i ich jezykami, problemami ttu-
maczenia tych jezykow i poszukiwaniem kompatybilnos$ci jezykowo-sprzetowe;,
problemami zapamigtywania i bankami danych, telematyka i regulacja w inte-
ligentnych terminalach oraz para doksologia [Trubeckoj 1971; Wienner 1966;
Ashby 1971; Bellert 1971; Mounin 1972; Gaudfernan, Taib 1979; Waltzlawick,
Helmick-Beavin, Jackson 1971].

OczywisScie, nie chodzi o ¢wiczenia czysto akademickie, jak bardzo spote-
czenstwo, ktore si¢ rodzi, jest teraz z definicji spoteczenstwem postindustrialnym,
w ktorym aktywnos$ci napedzajace nie beda juz potaczone z sektorami produkcyjny-
mi, z przemystem metalowo-mechanicznym czy chemicznym, ale beda powigzane
z nowym przemyslem informacji. To wymaga umiejetnosci nowego typu i kultury
adekwatnej do postgpujacych zmian [Pentiraro 1984]. Jak mozna rozumie¢, jestesSmy
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w pelnym kryzysie kultury alfabetycznej?, specyficznym kryzysie spoteczenstw
naukowo i technologicznie zaawansowanych, ktory domaga si¢ nowej kultury, ku!/-
tury postalfabetyczne [Carcano 1969, s. 69—71], ktorej opracowanie jest oczywiscie
bardzo trudne, a ktérej nadano taka nazwe juz nie tylko dlatego, ze usituje odrzucic¢
alfabet, ale ze ma si¢ bardziej wrazenie znalezienia si¢ w momencie historycznego
zwrotu (na polu technologii komunikacyjnych), poréwnywalnego do tamtego, ktorym
w swoim czasie byto wynalezienie alfabetu [Carcano 1969, s. 69-71].

Znajdujemy si¢ w obliczu wiedzy, ktdra rezonuje poza granice terazniejszosci;
ten swoisty najazd wirtualno$ci 1 przerwanie uptywu czasu dziata odbudowujac,
z fragmentow, zdarzenia z przesztosci, wywotujac, rozwijajac i odkrywajac te, ktore
sa na etapie tworzenia. Korzen virtus oznacza site, potege, a wiec realizowanie
dzisiaj tego bedzie jutro, obecnosé odroczona; to znaczenie domaga si¢ koncepcyj-
nego przezwycig¢zenia tak prostego, jak i zwodniczego kontrastu migdzy realnoscig
1 wirtualnos$cig [Lévy 1997, s. 5].

Nowe narzedzia stajg si¢ niezbedne do uchwycenia sladoéw tego, co si¢ wtasnie
dzieje. Aby dostrzec to, co mamy przed oczyma i nie widzimy, trzeba zdecentra-
lizowa¢ spojrzenie i rzuci¢ je na przedmioty zwyczajne, by patrze¢ na obrzeza, na
miejsca, na ktére normalnie nie zwracamy uwagi [Melucci 1994, s. 23-25].

W ostatnim ¢wier¢wieczu zostalo opracowanych bardzo wiele teorii, ktore
miaty nam dostarczy¢ klucz do odczytywania tego tzw. spoleczenstwa informacji
[Wolf 1996, s. 18—19]. Zarowno Martin Heidegger, jak Friedrich Nietzsche z wielkg
jasnoscia zidentyfikowali kluczowa role techniki nie tylko jako elementu determinu-
jacego restrukturyzacje procesdw ekonomicznych, ale takze jako elementu produkcji
1 opracowywania idei, estetyki i znaczeniowych instrumentéw $wiata [Heidegger
1976; Nietzsche 1981, s. 53-54; Benjamin 1991, s. 12].

To, co si¢ dzieje naprawde, to wszechogarniajgca i rozpowszechniona obec-
no$¢ mediow, ktora nakazuje nam porzucenie, nie z naszego wyboru, linearnego
1 przyczynowego sposobu poznawania charakterystycznego dla wspotczesnej epoki
i postrzeganie go w terminach wspolzaleznosci i cyrkulacji.

Interakcja cztowiek — komputer poszerza wachlarz strategii dydaktycznych,
jak to si¢ dzieje w organizowaniu materialdow dydaktycznych z podejsciem multi-
medialnym 1 hipertekstualnym.

Multimedialno$¢ jest dzi$§ najbardziej zaawansowang granicg informatyki.
Multimedialny system informatyczny jest programem komputerowym zdolnym
do przechwytywania, przechowywania, tagczenia w najrozniejsze formy srodkow

»Wplyw przemian technologicznych na wiedz¢ wydaje si¢ znaczny. Z tego wynikaja i bedg widocz-
ne dwie jego podstawowe funkcje: poszukiwanie i przenoszenie wiedzy. Jesli chodzi o pierwsza,
przyktad dostepny dla laika pochodzi z genetyki, ktéra wywodzi swoj paradygmat teoretyczny
z cybernetyki. Istnieja takze setki innych. Co do drugiej funkcji, jest znana jako normalizujaca,
miniaturyzujaca i komercjalizujaca urzadzenia i juz dzisiaj sa zmodyfikowane sposoby zdobywania
wiedzy. Zasadne jest mysleé¢, ze mnozenie si¢ maszyn, ktore zajmuja si¢ informacjami uderza i bedzie
uderza¢ najpierw w przemieszczanie si¢ ludzi (Srodki transportu), a nastgpnie w swiat dzwigkow
i obrazow (media)”, J. F. Lyotard, op. cit., s. 10-11.
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ekspresji, ktoére do tej pory byty podzielone, takich jak: stowa, dzwigki, obrazy
statyczne i ruchome.

Interaktywnos$¢ natomiast stanowi stowo klucz technologii informatycznych
ostatnich pokolen. Znaczy, z jednej strony, mozliwo$¢ jednoczesnej wspdtpracy
informacji pochodzacych z roznych zrodet (stowa, obrazy, dzwigki), ale przede
wszystkim zdolno$¢ uzytkownika do uczestniczenia w procesie opracowywania
tych informacji poprzez nadanie mu takiej formy, jaka najbardziej go interesuje.

Dzigki rozprzestrzenianiu si¢ nowych technologii w obecnej rzeczywistosci
dos$wiadczamy mnozenia si¢ form symbolicznych, ktére wychodzac od specyfiki
technologicznej, wzbogacaja si¢ az do wypracowania zupetnie nowych systemow
symbolicznych.

Bez watpienia dzisiaj w sektorze przekazu wiedzy najbardziej zaawansowanym
1 wydajnym instrumentem jest instrument multimedialno$ci.

Wyzwania nowej ewangelizacji w trzecim tysigcleciu

My nie mozemy nie mowic¢ o tym, coSmy zobaczyli i ustyszeli (Dz 4, 20) — tak
moéwiag Apostotowie przed Sanhedrynem. Jest to symbol Kosciota, ktory istnieje
poprzez ewangelizowanie [Pawet IV].

Rzeczywiscie, ewangelizacja jest najmocniejszym i najbardziej ekscytujgcym
wyzwaniem KoS$ciota od poczatkéw jego istnienia. Wlasciwie impulsem do sprosta-
nia temu wyzwaniu nie sa sytuacje spoleczne i kulturalne, ktore Kosciot przezywat
w swojej historii, ale jest nim polecenie Jezusa Zmartwychwstatego, ktore definiuje
caly sens istnienia Kosciota: Idzcie na caly swiat i gloscie Ewangelie wszelkiemu
stworzeniu (Mk 16, 15) [Jan Pawet IT]. Wtasciwie dzigki tym stowom Jezusa Kosciot
jest $wiadomy, ze zrodzony z samoudzielenia si¢ Boga w Chrystusie znajduje sens
swojego istnienia w samej komunikacji [Panteghini, 1993, s. 9].

Jednym z najwazniejszych pytan zadawanych w kazdej epoce, a szczegoélnie
w epoce komunikacji, jest pytanie w jaki sposdb si¢ komunikowac. Jak dotrze¢
do serca cztowieka zajetego tyloma innymi wiadomos$ciami, owtadnigtego tyloma
mirazami 1 pozornym szcze$ciem na wyciagnigcie reki?

W historii Kos$ciota uwidacznia si¢ w zwigzku z tym ewidentny kierunek
i uwazne obserwowanie znakow czasu. Wraz z soborem Watykanskim II takze
publiczny obraz Kosciota jest w sposdb oczywisty zmieniony, wlasnie znakiem
komunikacji; nie jest juz to Kosciot, ktory ekskomunikuje, ale Kosciot, ktory
komunikuje; nie jest to Kos$ciot, ktory potepia, ale Kosciot, ktory dialoguje [Pan-
teghini 1993, s. 9].

Dzisiaj w oczach wielu ludzi chrzescijanstwo nie jest juz czyms$ znaczacym
— trochg¢ dlatego, ze postep stworzyt czlowieka pewnego siebie i dostatecznie sa-
mowystarczalnego, aby moc stworzy¢ samemu sobie religi¢ ,,zrob to sam”, a trochg
dlatego, ze Kosciot w przesztosci nie zawsze potrafit dawaé wobec wszystkich
$wiadectwo adekwatne do dziet mitosci Boga. Z tego powodu zajety jest gtownie
przekazywaniem wiary i takze dlatego usituje glosi¢ z nowym zapatem — odwotu-
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jac si¢ do nowych $rodkéw wyrazu — Jezusa Chrystusa i Jego Dobrg Nowine [La
Civita Cattolica 1994].

Faktycznie komunikacja Kosciota oparta jest na dwoch fundamentach: na
Bogu i na cztowieku. Jest komunikowaniem si¢ przy pomocy jezyka ludzi i, przede
wszystkim, wejSciem w ich historig¢ i Zycie. A zatem nie tyle mowi¢, ile stuchac,
aby potrafi¢ dawac realne i wykonalne odpowiedzi.

W gruncie rzeczy zbawienie realizuje si¢ w akcie komunikacji, tak ze cata
historia biblijna moze by¢ odczytywana jako raport z komunikacji, ktéra zaczyna
si¢ stworzeniem poprzez Stowo, zostaje przerwana przez grzech, odnawia si¢
poprzez przymierze, obietnice i odkupienie. W stworzeniu $wiat przewidziany
jest jako epifania Stowa, a zatem jako materia komunikacyjna. Wieza Babel jest
symbolem tej ludzkosci, ktora juz nie potrafi si¢ komunikowa¢. Natomiast Ze-
stanie Ducha Swietego jest znakiem komunikacji przywréconym moca jednego
Ducha [Panteghini, s. 15].

Kosciot naruszytby powage swego powotania, swojej natury, gdyby nie byt
znakiem w §wiecie, i to znakiem przemawiajacym. Poza tym sam cztowiek nie
moze oby¢ si¢ bez komunikacji i za pomoca wszystkiego, czym ona jest: stowa
1 gestow, milczenia, spojrzen i ruchow. Zasadniczo cztowiek stworzony jest do
komunikowania si¢, realizuje si¢ w peti, kiedy potrafi wejs¢ w kontakt z drugim.
W optyce chrzescijanskiej caly $wiat jest materig relacji, poniewaz jest owocem
odblasku Stowa Bozego, obrazem Boga w Trojcy, ktorego istnienie wyraza si¢
w komunii, w relacji i w komunikacji [Panteghini 1993, s. 20].

Centrum i kulminacja komunikowania si¢ Boga z cztowiekiem jest Jezus,
Bog, ktory przychodzi w Osobie, aby méwi¢ o sobie do cztowieka i aby pokazaé
mu droge, na ktérej jest mozliwe do niego dotrze¢ [Tanzella-Nitti 1995, s. 762].
To wiasnie w Chrystusie realizuje si¢ ten typ komunikacji, ktory dzisiaj mozemy
nazwac globalnym. On jest zatem dla kazdego chrzescijanina i dla Ko$ciota w ogodle
wzorem i mistrzem komunikacji pod kazdym wzgledem.

Jezus komunikuje si¢ przede wszystkim przez stowa i, jak czytamy liscie
pasterskim Effata, apriti, Kard. Martiniego dotyczacym programu komunikacji pa-
storalnej, mozemy to dostrzec w réznym zakresie. Stowa Jezusa demaskujg putapki
komunikacji migdzyosobowej i hipokryzje oraz blokady komunikacyjne w relacjach
migdzy grupami [Martini 1990, s. 29].

Jezus wyraza si¢ z jasnoscig, nie boi si¢ utraci¢ prestizu, nikogo nie tudzi. Temu,
kto chee i$¢ za Nim, daje do zrozumienia, ze jest to wybor radykalny, w ktéorym nie
ma miejsca na refleksje. W obliczu niesprawiedliwosci 1 hipokryzji glosi ze stato$cia
i zdecydowaniem swoje oskarzenia, wiedzac, ze stanie si¢ wrogiem najbardziej
oswieconych i wptywowych osobistosci swojego czasu. Takze wobec apostotow
Jego komunikacja jest szczera, a kiedy nadarza si¢ okazja, nie ma problemu, by
da¢ twarda odpowiedz albo zganic.

A zatem Jezus podpiera i wzmacnia komunikacje, przyjazn, bycie razem w bra-
terstwie przez stowa, gesty, to przez nie wyraza On takze swoja niepowtarzalng relacj¢
z Ojcem 1 zarazem swoje pragnienie przebywania z ludzmi [Martini 1990, s. 29].



PRZEMIANY SPOLECZNO-KULTUROWE A NOWE FORMY... 57

Na drugim miejscu komunikuje si¢ przez cuda, poprzez ktore przywraca
zablokowang i1 zerwang komunikacje¢ i ktore, w tym samym czasie, sg znakami
zbawczej 1 opatrznosciowej obecnosci Boga. Jezus komunikuje si¢ takze przez
swoje zachowania wobec ubogich, potrzebujacych, chorych, marginalizowa-
nych, kobiet i dzieci, ogdlnie — wobec wszystkich kategorii 0s6b uwazanych za
ostatnie®.

Na poczatku trzeciego tysigclecia stajemy wobec rzeczywisto$ci bardzo zto-
zonej. Nauki spoteczne i filozofia — jak widzieliSmy — definiujg ten czas terminem
»postmodernizm”, aby wskaza¢ koniec epoki i poczatek czego$ nowego, czego
zarysow 1 zasiggu jeszcze dobrze nie znamy.

Ta sytuacja przynagla Kosciol w szczegdlny sposdb. Wiasnie dlatego nie moze
on dzisiaj pozosta¢ oboj¢tny, a nawet — mimo przeciwnosci i roznorakich wyzwan
— musi poszukiwaé nowego znaczenia swojego postepowania. W odniesieniu do
tego jeden ze wspotczesnych autorow stwierdza, ze ewangelizacja w postmoder-
nizmie znaczy dla Kosciota przedefiniowanie wlasnej tozsamosci skonfrontowanej
z kulturowym klimatem innym od tego, do ktorego z takim trudem juz si¢ przy-
stosowat. Ale to znaczy réwniez potraktowanie na serio misterium czasu, ktory jest
darem Boga, i zaakceptowanie do konca przygody, ktéra ta przyszto$¢ zgotowala,
z wdzigcznoscig 1 nadziejg [Savagnone 1997b, s. 8].

Nowoscig w ewangelizacji by¢ moze jest odzyskiwanie najbardziej podstawo-
wej charakterystyki Kos$ciota, czyli jego pozostawania w nieustannej drodze. To
przede wszystkim historia ludu izraelskiego — tylko przez wyjscie z Egiptu moze
on doswiadczy¢ bliskosci Boga, ktory zna wszystkie Iudzkie cierpienia. Tak samo
jest z misjg Jezusa, ktory, chodzac od wioski do wioski, czyni si¢ znakiem sprzeci-
wu, przybliza si¢ i docenia zwtaszcza kategorie ludzi wykluczonych i potgpianych.
Takze apostolowie, nasladujac swojego Mistrza, przemierzali wiele kilometrow, aby
zanie$¢ Ewangeli¢ rowniez do ludow poganskich.

Prawdopodobnie dzisiejszym ewangelizatorom nasuwa si¢ pytanie o wejscie na
drogg, aby uciec od pewnych schematdéw chrzescijanstwa, ktore w krotkim czasie
bedzie si¢ opiera¢, w ogromnej wigkszosci, na regutach 1 zakazach. Chodzi tu o wej-
Scie w dzisiejszg kulture, aby uzyska¢ mozliwo$¢ wzrostu, pomimo napotykanych
przeciwnosci. Obraz Areopagu z Aten (Dz 17, 22-34) jest przyktadem tego, jak
mozliwe jest wyjscie od istniejgcego Swiata, aby zacheci¢ go do spotkania z Bogiem
prawdziwym. Sw. Pawel naucza, ze nawet jaki$ element sprzeczny z chrzecijanska
tradycja moze sta¢ si¢ punktem wyjscia do zblizenia si¢ do wiary.

Kwestia gloszenia w epoce triumfu informacji medialnej, w epoce rewolucji
technologicznej 1 kulturowej wywotanej przez Internet, telewizje, telefonie sateli-
tarne, mnozenie si¢ komunikacyjnych mozliwosci ,,elektronicznych”, nie moze by¢
lekcewazona. Nalezy korzysta¢ z kazdej dostepnej Sciezki eteru. Jakis adres Web
(albo strona) przez Internet moze przeksztatci¢ si¢ w elektroniczny areopag, na

3 Por. Instrukcja duszpasterska Papieskiej Komisji ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu Communio et

progressio, 11.
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ktérym mozna gtosi¢ dobrag nowine o Panu Zmartwychwstatym szerokiemu gronu
odbiorcow, ktorzy ledwie co Go znaja.

Cztowiek wspodlczesny porusza si¢ po wielkich pustyniach, ktore czesto
przystaniaja nie§wiadome powolanie do wolnosci. Jednakze nigdy tak jak dzisiaj,
w spoteczenstwie komunikacji totalnej, nie byto wida¢ takiej eksplozji presji nie-
komunikatywnych, skierowanych na zanegowanie praw drugiej osoby, aby mowi¢
1 nawet w koncu by istnie¢ [Savagnone 1997a, s. 12].

Zadaniem KoSciola jest rozpoznac¢ niewypowiedziane pytania ludzkos$ci. a takze
te dwuznaczne i oboj¢tne postawy, ktore niekiedy mogag zatrzymac zbawcze dziata-
nie. Musi on takze by¢ gotowy na wszystko, na przystosowanie si¢ do szalenczego
rytmu cigglej ewolucji i umiej¢tnos¢ przedstawienia si¢ nie jako jakis ideal, tylko
jako konkretna i aktywna rzeczywisto$¢ w codziennym zyciu.

Oczywiscie jest $ciste powigzanie komunikacji i $wiata zycia. Ten witalny §wiat
jest w rekach podmiotow zajetych komunikacja, czyli na tym egzystencjalnym polu,
na ktérym osoby mogg si¢ spotykac.

Samotno$¢ i niemozno$¢ komunikowania, ale takze $lepota i trudno$¢ przyj-
mowania rzeczywistosci to bariery do pokonania dla Ducha Pana. Tu przychodzi
na my$l formuta $w. Pawta: Nie ma juz Zyda ani poganina, nie ma juz niewolnika
ani czlowieka wolnego, nie ma juz mezczyzny ani kobiety, wszyscy bowiem jestescie
kims jednym w Chrystusie Jezusie (Gal 3, 28) [Savagnone 1997a, s. 56].

Temat komunikacji jest miejscem, w ktorym objawiajg si¢ 1 zbiegaja problemy
wspolczesnego cztowieka. Nie mozemy si¢ tudzi¢, ignorujac go, ani tez ograniczy¢
si¢ do potraktowania go jako jaka$ modg. JesteSmy przekonani, ze przyszto$¢ naszej
cywilizacji przechodzi przez wypracowanie kultury komunikacji.

Wspblczesna rzeczywistos¢ stawia nam przede wszystkim mocne wyzwanie
autentyczno$ci. Zyjemy dzisiaj w cieniu konsumpcjonizmu, ktéry w pewnym
sensie dgzy do zmonopolizowania wyborow zyciowych, objawia tendencje do
kroczenia pod prad, a w niektorych przypadkach do uczynienia z transgresji,
kreatywnosci i nieprzewidywalnosci wartosci, ktore pomagaja jednostce wyrazic¢
sie w swojej wyjatkowosci. Jest to zadanie, ktore, tak jak Ko$ciol, wzywa nas,
ale w pewien sposob musi nas takze niepokoié. Nalezy przyznac¢, ze na prze-
strzeni historii przestanie chrzescijanskie bylo niekiedy przekrgcane i uwaza sie,
ze jego spojnos¢ mogla by¢ dobrg gwarancjg wiernosci stowu Bozemu. Dzisiaj
po czgsci zbieramy owoce tej przesztosci, wiele osob jest daleko od Kosciota
ze strachu przed utrata wlasnej oryginalnosci i przymusem dostosowania si¢ do
zasad 1 bezosobowych przykazan.

By¢ moze chodzi o przejscie od nauczania wiary opartej na przekazie idei,
koncepcji i utartych formut do innego, bardziej prawdziwego, ktdre patrzy na osobe
w jej integralnos$ci i wzbogaca ja za pomoca konkretnych form i gestow, pelnych
autentycznos$ci, a nie tylko za pomocg stow. Chodzi tu o odzyskanie ludzkos$ci
Chrystusa, ktora zawsze wychodzi z do§wiadczenia kazdego cztowieka, z przyjecia
osoby z jej niepowtarzalno$cig i kruchos$cig, aby poprowadzi¢ ja do horyzontéw
mitosci, ktéra wyzwala.
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Innym pragnieniem nowoczesnego cztowieka jest petne realizowanie si¢. By¢
zrealizowanym oznacza dzisiaj osiggni¢cie pewnej stabilnosci, takze ekonomiczne;j,
1 dobrego samopoczucia w kazdym otoczeniu, a w konsekwencji czucie si¢ ,,na
miejscu” ze soba samym i z innymi, czyli osiagnigcie szczescia.

Z tego punktu widzenia ewangelizacja moze po prostu wyj$¢ od tego ludzkiego
pragnienia, aby przedstawi¢ chrze$cijanski przekaz osobistej realizacji jako element
fundamentalny i jako droge ku jednosci.

Jezus zaproponowat prawdziwg szczesliwosé, taka, ktora nie przemija, ktora
nie jest przywigzana do rzeczy tego $wiata. Ewangelia o Blogostawienstwach (Mt
5, 3 nn) jest tego przyktadem: pomimo trosk dnia codziennego i nieuniknionych
smutkéw wierzacy moze liczy¢ na moc Boga. Tak naprawde to jest prawdziwe
szczescie: ,tajemna petnia”, ktora nie wyptywa z faktu, ze zewngtrzne sprawy do-
brze ida, ale raczej z glgbokiej wewnetrznej pogody, ktdra pozwala czué si¢ dobrze,
mimo iz sprawy ida Zle.

Kiedy mowi si¢ o relacjach migdzyludzkich, nie mozna poming¢ kolejnego
tematu, ktory stat si¢ bardzo wazny dla wspotczesnego cztowieka, czyli jakosci jego
zycia. Na poczatku trzeciego tysiaclecia wazne jest, by zapytaé o to. jak si¢ zyje. Pod
okresleniem jakos¢ kryje si¢ niezliczona ilo§¢ czynnikow, m.in. dbato$¢ o wlasny
wizerunek, o wlasng fachowo$¢, o samopoczucie fizyczne i psychiczne. Jakos$¢ zycia
to dla wspotczesnego cztowieka wysitek, aby poprawi¢ wilasny byt, wiasne dziatanie
1 czynié¢ to przez zaspokajanie swoich potrzeb. Jednakze najwigkszym ryzykiem
w spoteczenstwie konsumpcyjnym jest fakt, ze czgsto pojawiaja si¢ potrzeby nieuzy-
teczne, pragnienia niespenialne, ktore czynig osobg gleboko nieusatysfakcjonowana.

Wiemy, ze cztowiek rzeczywiscie ma w sobie pierwotne potrzeby, ktore daja
zwykla satysfakcje, natomiast w dzisiejszym spoleczenstwie panuje tendencja do sty-
mulowania ich, az nim owtadng i go podbija. Zadanie wspotczesnej kultury odnosnie
do jakosci zycia moze u chrzescijan spowodowac odkrycie, ze wiara nie zostata im
dana przez znieczulenie ich zdolno$ci i potrzeb, ale przez obudzenie i skierowanie
ich ku Jedynemu, ktory moze da¢ im ukojenie [Savagnone 1997b, s. 79].

Odwotanie do jako$ci zycia moze by¢ poza tym dla chrzescijanina czynnikiem
stymulujagcym do dawania zdecydowanego §wiadectwa, ktore poprzez aktualizowanie
Pisma Swigtego moze pomagaé cztowiekowi jego czasu w odrdznieniu tego, co jest
wieczne, od tego, co chwilowe, a zatem niewarte zachodu, poniewaz nie prowadzi
do pelnej realizacji, a przede wszystkim do szczgécia.

W kulturze postmodernistycznej jest teraz oczywiste, ze kazda jednostka zyje
W swojej oryginalno$ci wyrazanej przez rézne osobiste potrzeby. Mowi si¢ o kulturze
roznorodnosci, a tym terminem okresla si¢ rozmaito$§¢ odmian, oczekiwan, potrzeb
1 mozliwosci realizowania, ktére sg w sercu wspotczesnego czlowieka. Ztozonos$¢,
ktoéra moze by¢ punktem wyjscia dla nowej ewangelizacji, jest tym samym punktem
spotkania z ludzmi tego czasu.

Prawdziwa wspolnota rozwija si¢ i realizuje w réznorodnosci kazdego z jej
komponentow, a zatem moze to da¢ KoSciotowi realna korzy$¢ przez dawanie
Swiadectwa, a przede wszystkim przez jego swigtosc.
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Kolejnym charakterystycznym elementem aktualnej epoki jest wolnos¢.
Wolnos¢ w stosunkach migdzyludzkich jest wolnoscig bycia i dzialania. Bez
watpienia to zadanie jest bardzo odczuwalne. Mozliwo$¢ kierowania wlasnym
zyciem bez zadnych zewnetrznych ograniczen, dzialanie tak, jak si¢ chce, bez
zadnego kresu, i analogiczne prawo drugiej osoby do tego samego, nieingero-
wanie w sfere prywatnosci — to niektore formuty tego podstawowego zadania,
juz rozwinigtego we wspotczesnej cywilizacji i potwierdzonego w nowej, post-
modernistycznej kulturze.

Wobec tego zadania nowa ewangelizacja jest pobudzana do przywotania pod-
stawowej prawdy: Jezus jest tym, kto nigdy nie gwalci wolnos$ci. Przeciwnie — to
On czyni wolnym.

By¢ moze jest to podstawowe przestanie, ktore powinno by¢ przekazywane przez
chrzescijan dzisiaj. Pomaga¢ wspotczesnemu cztowiekowi zrozumieé, ze Ewangelia
jest pewnym zrodtem do realizowania jego najbardziej ukrytych pragnien, poniewaz
wyzwala go z niejasnosci. Ewangelizator jest dzisiaj tym, kto spotkal Chrystusa
w zyciu codziennym i daje o Nim $wiadectwo w konkretnych gestach solidarnosci
i przyjmowania roéznorodnosci, zdajac sobie sprawe, ze Ewangelia jest kluczem
do samorealizacji 1 najlepszym sposobem, aby osiagna¢ najwyzszg jakos¢ zycia.

Komunikacji koscielna w epoce cyfrowej agory
[Kucinski 2019]

W dziele nowej ewangelizacji potrzeba by§my korzystali z nowoczesnych §rod-
kéw komunikacji. Komunikacja za posrednictwem Internetu jest niezwykle wazna
dla wspotczesnych instytucji. Internet nie wchtongt catkowicie poprzednich form
medialnych, ale spowodowat przewarto§ciowanie $srodkow masowego przekazu.
Internet jest $Scisle powiazany z poprzednimi mediami, a jednak wyraznie od nich
roézny. Ksztattuje nowa droge komunikowania si¢, a jego mozliwosci calkowicie
zmodyfikowaty stosunki réznych organizacji z ludZmi i mass mediami.

Z powodu tak silnego rozwoju i znaczenia Internetu badania nad jego fenome-
nem nieustannie si¢ rozwijajg. Nauka ta jednak probuje skupi¢ si¢ na kwestiach,
ktore nie byly jeszcze doktadnie zbadane. Nie chodzi o badania nad Internetem
jako narzedziem technicznym, ale o relacje migdzy Kosciotem katolickim a Inter-
netem i o szczegdlny rodzaj stuzby, ktora serwisy internetowe petnig w zbiorowe;j
komunikacji Kosciota. Te badania probujg stworzy¢ swoisty most miedzy dwoma
rzeczywistosciami: religijng instytucja, ktora chce przekazac jakas wiadomosé (tj.
Kosciot), a instrumentem komunikacji, ktory wywiera wptyw na zasady i mecha-
nizmy nie zawsze catkowicie zrozumiale przez informatory kos$cielne [Babil, Ann,
Zukowski 2000; Domanin & Stefano Porro 2001; Comodo, Poli 2002; Apolito 2002;
Maritati 2002; Mazza 2002; Zanon 2013; Kloch 2013]*.

4 Bibliografia o zwigzku miedzy Kosciotem a Internetem zgrupowana jest w wielu réznych katego-

riach, takich jak badania psychologiczno-socjologiczne, teologiczno-wychowawcze albo kazuistyka.
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Przez ostatnie dziesi¢ciolecia Kosciot katolicki wykorzystywal technologie
Internetu, prezentujgc swoje przestanie. Nowy, skomplikowany §wiat komunikacji
sprawia, ze wiara musi zosta¢ przeniesiona w przestrzen Internetu. Wspolnota Ko-
Sciola z jednej strony staje si¢ przedmiotem uwagi srodkéw masowego przekazu,
a z drugiej stara si¢ coraz aktywniej uzywaé tego nowego medium, by szerzy¢
przestanie Ewangelii. Oczywiscie, Koscidt jest zainteresowany docieraniem do ludzi
1 instytucji na catym $wiecie, ale interesuje si¢ gtownie docieraniem do wiernych,
ktorych jest na catym globie ponad miliard (17% populacji)’.

Niezaleznie od teologicznych rozwazan Kos$cidt cieszy si¢ wysokg moralng
wladza w przestrzeni publicznej. Ta wladza jednakze wymaga statego wysitku ze
strony przekazujacych informacje Kosciota, by zajac oficjalne stanowisko w naucza-
niu, a szczegodlnie w tych czgsto spornych i trudnych zagadnieniach, takich jak m.in.
obrona praw cztowieka, wolno$¢ religijna i ekologia. Stad komunikacja internetowa
stala si¢ bardzo waznym elementem dla Kos$ciota katolickiego oraz wszystkich jego
instytucji. Wspodtpraca miedzy Kosciotem a Internetem jest dobrym sposobem na
docieranie z Ewangelia do réznych miejsc, a takze przyblizanie teologicznej per-
spektywy wiernym. To podej$cie moze stanowi¢ przedmiot zainteresowania roz-
maitych teologicznych dyscyplin (np. teologia komunikacji, teologia duszpasterska,
eklezjologia, teologia dogmatyczna itd.). Jednakze stosunki Kosciota z Internetem
rowniez mogg by¢ przedstawione w $wietle nauki o komunikacji spotecznej, per-
spektywie zastosowania w nauce. To podej$cie rozwaza, czym Kosciot jest, jakie
sa cele zbiorowej komunikacji oraz jak medium (tj. Internet, a szczegdlnie serwisy
internetowe) jest przystosowane do celow komunikacyjnych.

Przez dwa tysigc lat Ko$ciot roznymi $rodkami przekazywat informacje 1 glo-
sit Ewangeli¢. W dzisiejszym $rodowisku medialnym prébuje stosowac do takich
samych celow Internet. Pomimo mnogosci prob przestania Dobrej Nowiny na ser-
wisach internetowych wielu doznato niepowodzenia, nastapit tu bowiem rozdzwiek
miedzy tym, co ma si¢ do powiedzenia, a tym co si¢ faktycznie przekazuje®. Na tej
plaszczyznie zawiera si¢ nauka o komunikacji spolecznej. W tym miejscu mozna
tez postawi¢ pytania dotyczace umiejgtnosci instytucji religijnej komunikowania
swych wiadomosci przez Internet. Co zrobi¢, by proby komunikacji si¢ powiodty
1 byly przy tym skuteczne? Nie ma jednej, ostatecznej odpowiedzi na te pytania.

Nauke o Internecie z perspektywy nauczania Kosciota zawiera wiele publikacji. Wigkszo$¢ z nich
ukazuje cenne i pomocne wiadomosci dla 0sob zajmujacych si¢ informacja koscielna.

5 Ogolnoswiatowe rozmieszczenie katolikow wyglada nastepujaco: 50% w Ameryce, 26,1% w Eu-
ropie, 12,8% w Afryce i 10,3% w Azji i Oceanii. Rownie wazna jest liczebno$¢ kilku kategorii
wierzacych: 4695 biskupow; 40 5058 ksigzy; 30 097 diakonow; 54 828 religijnych me¢zeczyzn (nie
ksigza); 782 932 religijnych kobiet; 28 766 cztonkow §wieckich instytucji oraz 143 745 misjonarzy.
Dane pobrane z ,,Rocznika Statystycznego Kosciota” (2014).

¢ Wypadek tzw. pgcherzyka internetowego w 2000 r. wptynal na wszystkie rodzaje serwisow inter-
netowych, w tym religijne. Przyktadem katolickiego serwisu internetowego, ktory zostal zamknigty
w 2003 r., w dwa lata po jego tworzeniu, byl wloski portal Gloriaonline — www.gloriaonline.it.
[09 czerwca 2021].
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Mozna ustalié, jaka jest misja Kosciota i zastanowic si¢, czy Internet moze odpo-
wiada¢ na potrzeby wspotczesnej ewangelizacji oraz w jakim zakresie wspolnota
Kosciota powinna uzywac Internetu w swojej komunikacji. Kosciot definiuje siebie
jako rzeczywisto$¢ skierowang na Boga i przeznaczong do tego, by glosi¢ Dobra
Nowing oraz proponowaé wszystkim ludziom, w jaki sposob dojs¢ do krolestwa
niebieskiego (przez sakramenty i stowo Boze). Doktryna i dyscyplina Kosciota ka-
tolickiego wyrazaja si¢ bardzo jasno, ze sakramentow udziela duchowienstwo i nie
moga by¢ one rozdawane za posrednictwem Internetu. Wiara jako nadprzyrodzona
cnota nie moze by¢ ,,uzyskana” za posrednictwem Internetu. Wskutek tego to medium
nie jest niezb¢dne dla Kosciota z ustawodawczego punktu widzenia. Tak naprawde
Ko$ciot petnit swoja misj¢ przez dwadziescia wiekow bez Internetu. Jednakze fakt,
ze instytucja ta radzita sobie bez tego $rodka medialnego, nie znaczy, Ze nie jest
on przydatny i bardzo wazny dla ewangelizacji. Przeciwnie — jako instrument ko-
munikacji Internet jest dzi§ niezbedny dla misji Kos$ciota. Ponadto misja Kosciota
nie ogranicza si¢ jedynie do sfery duchowej, lecz ma takze duzo do powiedzenia
o warunkach zycia cztowieka na ziemi. Dzisiaj Kosciot jest jednym z gltéwnych
promotoréw godnosci osoby, szacunku i praw cztowieka oraz §wiatowego pokoju.
Dlatego tez Internet moze by¢ dla Kosciota niezbednym instrumentem w przygo-
towywaniu do ewangelizacji i promocji ludzkich wartos$ci.

Kosciot w sposob szczegdlny zajmuje si¢ Internetem. Zdaje sobie sprawe, ze
jest on poteznym Srodkiem przekazywania informacji, jednak analizuje, jak ten
srodek przekazu moze mu pomagaé. Glowy Kosciota zastanawiaja si¢ nad kwe-
stig uzycia Internetu i konsekwencjami z tym zwigzanymi. W tym sensie probuja
analizowa¢ wptyw, jaki Internet ma na Ko$cidél. Rozumienie mozliwosci tego
nowego medium i natury instytucji moze pomodc zrozumie¢, jak dwa oddziatujace
na siebie obszary pozostajg niezalezne. Pomimo znacznych roéznic wérdd instytu-
cji Kosciota na catym $wiecie tworzenie biur komunikacji ko$cielnej, majgcych
wplyw na komunikacje zbiorowa, jest dowodem, ze Kosciol zrozumial znaczenie
zajmowania si¢ mass mediami. Potrzebny jest krok do przodu, by uzy¢ Internet
do komunikacji ko$cielne;.

Podsumowanie

Koscidt z odwaga podejmuje wyzwania zwigzane z obecnymi przemianami
w otaczajacym nas $wiecie. Przez wieki ewangelizacja oznaczata dotarcie z prze-
staniem Dobrej Nowiny do nowych obszardw geograficznych. Dzisiaj natomiast
odnosi si¢ ona do wchodzenia w nowe kregi kultury, a szczegdlnie kultury cyfrowej
[Jan Pawel II 2005, s. 24]. W przypadku Internetu ewangelizujacy muszg zwrocié
uwage na zupetnie nowe problemy. Internet nie uczy warto§ciowania ogromnej ilosci
informacji w nim zawartych. Innym z probleméw jest bezrefleksyjny sposob z niego
korzystania. Jest z tym zwigzany rowniez w pewnym sensie relatywistyczny sposob
mys$lenia prowadzacy do wyzbycia si¢ osobistej odpowiedzialnos$ci 1 zaangazowania
[Jan Pawetl II 2005, s. 24-26].
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Nowe technologie stwarzaja ewangelizacji niespotykane dotad mozliwosci.
Wage portali internetowych, a przede wszystkim serwiséw spotecznosciowych
w swoim nauczaniu podkreslali wielokrotnie papieze [Benedykt XVI 2013, s. 10-12;
Kloch 2014, s. 240-243]. Moga one sta¢ si¢ pomocne w dialogu ze wspodtczesnym
Swiatem. Serwisy spotecznos$ciowe stanowia dzisiaj integralng cze$¢ spoteczenstwa
dlatego wazne jest, by Ko$cidt coraz bardziej byt na nich obecny. Facebook, YouTu-
be, Twitter oraz wiele im podobnych, czekajg na powazne opracowania naukowe
w kontekscie ewangelizacji.

Sie¢ daje nam dzisiaj ogromne mozliwos$ci, by z naszym przestaniem trafia¢ do
wielu ludzi w ich §rodowisku domowym. Sytuacja ta stwarza Kos$ciotowi szanse, by
w nastepstwie komunikacji, przyprowadzi¢ te osoby do wspolnoty wierzacych oraz
utatwi¢ powr6t do zycia sakramentalnego. Niestety ciggle mata jest swiadomos$¢
potrzeby $wiadczenia wlasnej wiary w Internecie i na forach spotecznosciowych.
Internet, jako przestrzen bezrefleksyjna i relatywistyczna, potrzebuje ewangeliza-
cji oraz $wiadectwa chrzescijan. Internet stwarza wspanialg okazje do dialogu ze
wspotczesnym cztowiekiem.
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SOCIO-CULTURAL CHANGES AND NEW FORMS
OF COMMUNICATION AND THEIR SIGNIFICANCE
FOR THE MISSION OF THE CHURCH

Summary: This article attempts to answer the question of how the new media, especially
the Internet, can meet the challenges facing contemporary society. Aware of the social and
cultural changes, the Church must seek new ways to reach contemporary people with the
Gospel message. Just as in the apostolic era traditional letter writing was used to spread the
Gospel, so today the latest channels of information and formation offered by the Internet
must be used, and the use of new information technologies is a necessity for the Church.
Since the Second Vatican Council, we have increasingly focused our search, in an open and
positive way, on reflection about the means of social communication and the impact they
have on public opinion. This publication seeks to show to what extent socio-cultural changes
are changing the face of communication and the new way in which the Church carries out
her evangelising mission.

Key words: Culture, Church, Christianity, new evangelization, Internet, Social Media, Pastoral
Care, Media, digital evangelization.



